
申请加入中国商务广告协会综合代理专业委员会（4A）流程

第一步：申请公司填写《4A 入会申请注册表》。

第二步：根据各自的服务强项及实际情况，选择专项领域参与评估。雇员人数大于 1000 人的公

司可根据自身强项及专业最多选择 3 项专业领域进行评估。雇员人数不足 1000 人的公司至多选

择 2 项专业领域。若以集团身份申请入会，则必须按照要求分别提供旗下三家子公司的评估所

需信息。*专项领域说明见补充说明。

第三步：准备入会评估所需材料：

1. 附件 1《公司基本信息收集表》，填写并附上相关财务信息证明文件。

2. 附件 2《公司行业影响力证明》，填写并附上获奖案例。

3. 公司商业介绍，包含客户案例展示，案例展示需根据所选专项领域提供与之相符的内容（最

近两年内的案例，每个专项至多提供 3 个案例）。

4. 客户评价，提供有第三方参与或由客户主导进行评估的相关资料作为辅助分析。若无此

类资料则提供由客户签字的满意度评价信函并提供签字客户的联络方式供第三方机构进

行验证（提供的客户需为总监及总监以上级别），所需的客户评价数量不设上限。申请

公司可请客户从以下 4 个角度给予相应的评价描述：总体满意度、客户服务、专项能力、

财务表现。

5. 附件 3《公司品牌竞争力评估承诺书》

第四步：回传电子版评估素材，内容包括：《4A 入会申请注册表》、《公司基本信息收集表》、

《公司行业影响力证明》、《公司品牌竞争力评估承诺书》、《公司商业介绍（含案例）》及《客

户 评 价 》 。 * 请 将 所 有 文 件 上 传 至 百 度 云 ， 发 送 链 接 及 密 码 至 4A 秘 书 处 邮 箱

china4a@china4a.org。

第五步：对于评估达到基本标准的公司，4A 通知申请公司上传正式材料。*请将正式材料上传至

百度云，发送链接及密码至 4A 秘书处邮箱 china4a@china4a.org。

正式材料包括：

1.《4A 入会申请注册表》（需法人签字及加盖公章）

2.营业执照副本

3.2021 年第三方审计报告加盖公章（需加盖骑缝章）

4.社保开户机构提供当月社保缴费明细单原件（需具备缴费员工总人数，需带有社保机构公章）

5.注册表中填写的 5 个提供综合服务的客户合同扫描件（金额部分可隐藏）

6.分公司和全资子公司营业执照副本

7.推荐信（推荐公司加盖公章）

第六步：秘书处收到正式材料审核后，对于符合走访资格的申请公司，组织安排走访（提前 1-2

周预约走访时间），推荐公司需一同参与。*走访流程：参观公司-公司介绍 PPT 演示-针对相关



问题的进一步交流

在走访申请公司时，请做如下准备：

公司介绍 ppt，含 4A 入会标准（请见模板）、公司简介，业务组成，案例分享等。

走访当天需至少 1 位贵公司了解业务情况的人员在场，以便解进一步交流。

第七步：下一次 4A 理事会/4A 理事长联席会，由推荐公司上会呈报申请公司情况，4A 秘书处

及审查小组补充说明，参会公司投票表决是否通过。

（4A 理事会表决 1/2 以上或 4A 理事长联席会表决 2/3 以上通过）

第八步：如表决通过，申请公司在缴纳会费后，获得 4A 资质。将在下一次 4A 理事会/4A 理事

长联席会上举行授牌仪式，必须由公司正代表参加接受授牌。

补充说明：

入会评估所涉及的专项领域包含以下几类：

1. 整合营销：结合各种营销工具及手段，有能力规划并执行跨平台营销活动，为客户提供

全方位的整合营销方案。

2. 创意传播：以创意策略及概念为核心，为品牌/产品进行传播规划及创意执行。

3. 数字营销：以数字创意为主导，懂得运用数字技术实现品牌传播，理解新媒体生态。

4. 媒介营销：以媒体策划为核心，针对品牌或产品推广需求，提供媒体策略规划、购买与

执行。

5. 体验营销：以实效为主导，直接与品牌受众建立联系及互动，通过线下活动、公关推广

等方式达成品牌传播及商业增长。

6. 内容营销：以内容开发为主导进行品牌传播，如 IP 合作、影视制作、娱乐营销、社交内

容等。

*专项能力评估侧重点：专项能力的评估将结合申请公司提交的案例，依据不同专业领域的特

点进行评分。案例不设模板，申请公司可自行决定提供内容的细致程度。

1. 整合营销

 方案与建议是否与客户的需求呼应，达成客户的传播目的

 是否具有消费者洞察

 是否理解并运用了不同平台的属性及特点，进行跨平台的传播

 所有平台的沟通及内容，是否来自于同一个核心概念及策略

 是否有营销活动的成果展现

 公众及舆论评价

2. 创意传播

 方案与建议是否与客户的需求呼应，达成客户的传播目的

 是否具有消费者洞察，并透过创意及沟通与目标族群展生共鸣

 创意核心概念与实际执行的契合度

 是否利用了创新的形式或技术手段



 是否有营销活动的成果展现

 公众及舆论评价

3. 数字营销

 方案与建议是否与客户的需求呼应，达成客户的传播目的

 是否展现对于不同数字平台特性的理解，并运用在营销规划及沟通策略上

 是否具有数字技术能力或善于运用数字技术

 是否体现了数字媒体策划及购买能力

 是否了解电商生态，并能导引销售或流量

 善于运用社交媒体的影响力

 善用 KOL 策略并具有相对应的资源

 是否有营销活动的成果展现

 公众及舆论评价

4. 媒介营销

 方案与建议是否与客户的需求呼应，达成客户的传播目的

 是否展现对于目标族群的理解及洞察，并运用在媒体策略规划上

 是否展现对于不同媒体平台特性的理解，并运用在媒体策略规划上

 是否擅长传统媒体策划及购买

 是否擅长数字媒体策划及购买

 是否具有媒体运用的创新能力

 是否具备媒体平台合作及谈判的能力

 是否有赞助/IP 合作的资源

 是否具备搜索引擎优化及营销的能力

 善用 KOL 策略并具有相对应的资源

 是否有营销活动的成果展现

 公众及舆论评价

5. 体验营销

 方案与建议是否与客户的需求呼应，达成客户的传播目的

 是否具有消费者洞察，并能与受众产生互动

 是否具有活动策划及活动执行的能力

 善于运用渠道特性，规划沟通策略及运作方式，产生有效引流

 是否具有相关的线上技术及数据运用能力

 是否具有明星、网红资源

 是否与媒体关系良好

 是否有营销活动的成果展现

 公众及舆论评价



6. 内容开发

 方案与建议是否与客户的需求呼应，达成客户的传播目的

 理解品牌特性及营销目的，规划适切的合作方案与内容

 是否具备与资源/合作方进行谈判的能力

 是否擅长创造与品牌/商品特性吻合的内容

 是否有营销活动的成果展现

 公众及舆论评价

*《4A 入会申请注册表》及模板样本下载地址链接请见 4A 官方网站：www.china4a.org

*费用相关：

入会手续费：¥50000.00 *入会申请通过后一次性缴纳，用于入会申请公司评估调研、考察走

访、审议会议等。

会费：¥30000.00/年 *入会当年不满一年按一年计算。

http://www.china4a.org

